29. PAZARLAMA KONGRESI
PROGRAM AKISI

23 Eyliil 2026 Carsamba

14:00 — 14:10 Karsilama Konusmalari
14:10 - 14:15 Ana Sponsor TURK TELEKOM Tanitim Filmi Gésterimi
14:15 - 17:30 Doktora Kolokyumu - istanbul Sabahattin Zaim Universitesi Miize Salonu

Adi Soyadi ve Kurumu Doktora Yaptigi Universite | Tez Bashdi

Danismani

Ars. Gor. Bugra Ankara Universitesi

KAVASOGLU

Sohbet Robotun Kisiliginin Cinsiyet
Boyutlari ve Hizmet Telafi
Memnuniyeti Arasindaki iliskide
Gliven Onarimi ve Tuketici
Psikolojisinin Rolu

Atllim Universitesi

Prof. Dr. Alper OZER

Cumhur Tung BESKURT istanbul Ticaret Universitesi | Ev Elektronigi Tasariminda Bilissel
Farkliliklar: Tiiketici Bilingalt,
Duygusal Cagrisimlar ve Satin Alma

Niyeti iliskisi

Basarsoft

Prof. Dr. Omer TORLAK

Ars. Gor. Ece YILMAZ istanbul Universitesi Canli Yayinlarda Kullanilan Farkli
Mesaj igerikleri ve Kaynak
Ozelliklerinin Tiiketici Satin Alma

Niyeti Uzerindeki Rolii

Yeditepe Universitesi

Prof. Dr. Abdullah
OKUMUS

Helin TOMBAS Ankara Universitesi Surdirilebilirlik Mesajlarinda
Sohbet Robotlari: Mizahin Duygusal

Deger e-WOM'a Etkisi

Prof. Dr. Senay SABAH
CELIK

Ogr. Gor. Sait SARIOGLU

Kitahya Dumlupinar
Universitesi

Kitahya Dumlupinar
Universitesi

Pazarlama Stratejisi Kapsaminda
Elektrikli Araglar icin Sosyal Medya
Duyusal Algi Analizi

Prof. Dr. Aydin KAYABASI

17:45 Aksam Yemegi - istanbul Sabahattin Zaim Universitesi Merkez Yemekhanesi

19:00 Kongre Oteline Transfer

24 Eyliil 2026 Persembe

08:00 — 09:00 Karsilama ve Kayrt - Park in By Radisson istanbul Atatiirk Airport Hotel
09:00 — 09:05 Sayg! Durusu ve istiklal Marsi

09:05 — 09:15 Universitemiz ve Ana Sponsor TURK TELEKOM Tanitim Filmlerinin Gosterimi
09:15 — 09:25 Karsilama Konusmalari (Rektor ve PPAD Dernek Bagkani)

09:25 — 10:40 Agilis Konferansi - Konuklar: Ali ULKER, Mehmet Tevfik NANE Moderatér: Prof. Dr. mer TORLAK

10:40 — 11:10 Gay-Kahve Arasi

11:10 - 11:25 Pazarlama Kongreleri Tarihi Kisa Video Goésterimi

11:15 -12:50 OZEL OTURUM — Pazarlama / Diin, Bugiin, Yarin

Konusmacilar: Prof. Dr. Mahir NAKIP, Prof. Dr. Remzi ALTUNISIK, Prof. Dr. Bahtisen KAVAK, Prof. Dr. A. Ercan

GEGEZ, Prof. Dr. Meftune OZBAKIR UMUT Moderator: Prof. Dr. B. Zafer ERDOGAN

12:50 — 14:20 Ogle Arasi




14:20 — 16:00 BiLDiRi SUNUMLARI 1

istanbul Salonu / Oturum Baskani

Prof. Dr. Behget Yalin OZKARA

Bildiri Adi

Yazar/lar

Kurum/lar

Endustriyel Pazarda Gizli ikna Ediciler: Hediye ve Misteri
Eglencesinin iliski Kalitesi ve Satis Performansina Etkisi

Pazarlamada Deger Yaratma ve Musteri Degeri
Literatliriniin Bibliyometrik Analizi: "Value-Based
Marketing" Otesinde Bir Bakis

Market Orientation, Go-to-Market Capability and New
Product/Service Market Performance in Technology
Companies

Daralan Ekonomilerde Néropazarlama Stratejilerinin
Gorev Parantezleme Yoluyla Giiglendirilmesi

Marmara Salonu / Oturum Baskam

Prof. Dr. Muhammet Ali TiLTAY

Bildiri Adi

Yazar/lar

Kurum/lar

Degeri Pazarlarken Samimiyeti Kaybetmek: Kurumsal
ikiyuzltlik Algisinin Tiiketici Sinizmi ve Olumsuz Agizdan
Agiza iletisime Etkisi

Havacilik Pazarlamasinda Soylemsel Deger ve Yesil
Aklama A¢mazi: Tiirk Hava Yollari Ornegi

Vitrindeki Doga: Deneyimsel Pazarlama ve Yeni
Materyalizm Baglaminda Hayvanat Bahgesi Deneyimi

Uretken Yapay Zeka Uygulamalarindan Algilanan Sosyal
Sorumlulugun Kullanici Memnuniyeti ve Davranissal
Niyetler Uzerindeki Etkileri

Ege Salonu / Oturum Baskani

Prof. Dr. Volkan DOGAN

Bildiri Adi

Yazar/lar

Kurum/lar

Gosterisli Cabanin Paradoksu: Dijital Platformlarda Stati
Birikimi ve Dikkat Seyrelmesi

Algilanan Uriin Popdilerliginin Dirtiisel Satin Alma Niyeti
Uzerindeki Etkisinde FOMO’nun Aracilik Rolii

Olgek Gegerliliginde iki Yontemin Karsilastiriimasi:
Gergekte CFA ve PAF Temelli AVE ve CR Degerleri Ne
Kadar Tutarhdir?

Degisimin Devredilen Tarafi: Yapay Zeka Aligveris
Ajanlarinda Arayiz Yonetisimi ve Gozetim Kaymasi

Karadeniz Salonu / Oturum Baskani

Prof. Dr. Bahtisen KAVAK

Bildiri Adi

Yazar/lar

Kurum/lar

An Authenticity—Permanence Model of Consumer
Transitions across Counterfeit, Second-hand, and Rental
Luxury Consumption

ic Misteri Kavraminin Gelisimi: Aragtirma Egilimleri ve
Gelisen Temalar Uzerine Bibliyometrik Bir Analiz

Cevrimigi Oyunlarda Tuketici Kimliginin Cok Boyutlu ve
iliskisel Yapisi: Kesifsel Bir Arastirma

Tribtinden Bilangoya Yansiyan Nefret: La Liga’nin Vinicius
Junior Sinavi ve Ortak Deger Yikimi

Akdeniz Salonu / Oturum Bagkani

Dog. Dr. Nihan Tomris KUCUN

Bildiri Adi

Yazar/lar

Kurum/lar

Turkiye’de Kultur Eti Kabuliintin Muhafazakarlk Duzeyi
Agisindan incelenmesi

Gida Ambalajlarindaki Yaniltici Saglk ipuglari Tiketici
Tercihlerini Nasil Etkiler? Odaklanmis ve Bolinmis Dikkat
Kosullarinda Néropazarlama Temelli Bir inceleme




Liks GorunurlGglnin Sosyal Maliyeti: Luxury Shaming
Uzerine Kavramsal ve Kesfedici Ampirik Bir inceleme

Dijital Aktivizm Boykot Niyetini Baltalar mi, Glglendirir
mi? Ahlaki Lisanslamadan Dayanigma ve Politik Yonelime

16:30 Otelden iskeleye Transfer
17:30 — 21:00 Sosyal Program (istanbul Bogaz Turu)

25 Eyliil 2026 Cuma

09:15 - 10:45 BiLDiRi SUNUMLARI 2

istanbul Salonu / Oturum Baskani  Prof. Dr. Elif KARAOSMANOGLU

Bildiri Adi Yazar/lar Kurum/lar
Z Kusaginin Mobil Pazarlama Uyaranlarina Yonelik Tuketici

Tepkileri: S-O-R Modeli Cergevesinde Nitel Bir Arastirma

From Consumer Engagement Prediction to Marketing

Strategy The Role of Big Data Analytics and Artificial

Intelligence

From Student Outcome to Brand Promise: Marketing

Belonging in Turkish Foundation Universities

The Effect of Hedonic Consumption on Repurchase

intention: The Mediating Role of Emotional Satisfaction

Marmara Salonu / Oturum Baskani  Prof. Dr. Ayse SAHIN

Bildiri Adi Yazar/lar Kurum/lar
How the Self-Expressive Brand Drives Brand Loyalty: A

Study on iPhone Users

Unlii Destegi, Yerli Marka Kimligi ve Tiiketici Algisi:

Togg’un ilk Marka Yiizii Reklamina Yapilan YouTube

Yorumlarinin icerik Analizi

Puan, Mil ve Yildiz Temelli Sadakat Programlarinda

Birikmis Degerin Korunmasi: Bes Programin

Karsilagtirmali Dokiiman Analizi

Ege Salonu / Oturum Baskani  Dog. Dr. Petek TOSUN

Bildiri Adi Yazar/lar Kurum/lar
Déngiisel Moda Ekseninde Cok Paydasli is Birlikleri:

“Kadinlar Uretiyor, Cocuklar Giilimsiiyor” Projesi Ornegi

Green Innovation Aspects: The Case of Turkiye

Yesil Donustim m, Yesil Korumacilik mi? Surdurtlebilirlik

Standartlarinin Gelismekte Olan Ulkeler Agisindan

Elestirel Pazarlama Analizi

Elderly Consumers, Intergenerational Value Co-Creation,

and Well-Being: Exploring the Opportunities for Public

Policy and Marketing

Karadeniz Salonu / Oturum Bagkani  Dog. Dr. Selguk Yasin YILDIZ

Bildiri Adi Yazar/lar Kurum/lar

Fenomenler ve Yapay Zeka Destekli Uygulamalarin
Tuketici Satin Alma Kararina Etkisi ve Marka Sadakati:
Universite Ogrencileri Uzerine Bir Aragtirma

Sadakatin Otesinde Bir Bag: Marka Otantikligi Algisinin
Online Marka Savunuculugu Uzerindeki Etkisi

Sanal Etkileyicilerde Algilanan insansiligin Marka Sadakati
Uzerindeki Etkisi: Cekicilik, Anlam Transferi ve Satin Alma
Niyetinin Araci Roll

Uriin Cesitliligi, Sunum Mimarisi ve Segim Yiikiiniin Karar
Dinamiklerine Etkisi




Akdeniz Salonu / Oturum Bagkani  Prof. Dr. Suayip OZDEMIR

Bildiri Adi Yazar/lar Kurum/lar
Elektrikli Arag Sarj Hizmetlerinde Misteri Deneyimi:
Cevrimigi Misteri Yorumlarinin Kargilagtirmali Nitel igerik
Analizi
Yapay Zeka Yetmez: Marka Degerini Biliylten
Konfiglirasyonlarin fsQCA Analizi
Sosyal Medya Platformlari ile Fenomenlerin Z Kusagi
Tuketicilerinin Restoran ve Yeni Lezzet Tercihlerine Etkisi
10:45 - 11:15 Gay-Kahve Arasi
11:15 - 12:45 BiLDiRi SUNUMLARI 3
istanbul Salonu / Oturum Baskani  Prof. Dr. Mijdat OZMEN
Bildiri Adi Yazar/lar Kurum/lar
Beklemek Uriinii Daha Arzu Edilir Kilar mi? Bekleme Listesi
Ekonomisi Baglaminda Algilanan Kitlik, Segkinlik ve Dege
Cevrimigi Alsveris Sepetlerinin Davranigsal Dinamikleri:
Black Friday Baglaminda Bir inceleme
“GUvenmiyorum Ama Hala Buradayim”: Marka
Glvensizligi, Tiiketici Ataleti ve Operator Degistirme Niyeti
Marmara Salonu / Oturum Baskani  Prof. Dr. Sevgi Ayse OZTURK
Bildiri Adi Yazar/lar Kurum/lar
Rasyonel Tiiketim Cikmazindan Anadolu Yaklagimina:
Yeniden Buyulenen Pazarda “Esref-i Mahl(kat Odakli
Pazarlama” Arayisl
Pazarlama Arastirmalarinda Pratik Cikarimlarin
Genisletilmesi: Kavramsal Bir Cergeve
Antecedents and Consequences of Verification Burden in
Halal Markets: A Conceptual Model of Brand Trust and
Purchase Avoidance
Ege Salonu / Oturum Baskani  Dog. Dr. Mehmet SAGLAM
Bildiri Adi Yazar/lar Kurum/lar
Yapay Zekaya Yonelik Toplumsal Alginin Donlisimu: Eksi
Sozluk’te Duygu ve Soylem Analizi (1999-2025)
Etik Pazarlama iddialarinin Olgiimii: Gida isletmeleri igin
Genetik Algoritma Tabanli Bir iletisim Onceliklendirme
Modeli
Mal ve Hizmetin Otesinde: Metaforik Uriin Kavraminin
Astroloji icerikleri Uzerinden Kesifsel incelenmesi
Yapay Zekaya Giiven ve Kullanim Sikliginin Cevrim ici Satin
Alma Davranislariyla iligkisi: U¢ Satin Alma Kategorisi
Uzerinden Bir inceleme
Karadeniz Salonu / Oturum Bagkani  Prof. Dr. A. Ercan GEGEZ
Bildiri Adi Yazar/lar Kurum/lar

Moving Beyond Greenwashing: A Bibliometric-Systematic
Literature Review (B-SLR) Exploration of the 'Value-
Washing' Era and Consumer Responses

iddiadan Kanita: Yesil Aklama Riski ve Kanit izlenebilirligi

Sivil Toplum Kurulusu itibari ve Referans Grubunun Bagis
Niyetine Etkisinde Tutumun Araci Rolu

Yapay Zeka Destekli Kisisellestirme Ve Surdiralebilirlik
iliskisi Alan Yazininin Bibliyometrik Analizi

Akdeniz Salonu / Oturum Bagkani  Prof. Dr. Hakan CENGIZ




Bildiri Adi

Yazar/lar

Kurum/lar

Zirh ve Pusula Modelinin Testi: Baglanma Boyutlari,
Normatif Kisilerarasi Etkiye Duyarhlik ve Statu Tuketimi

Luks Tiketim Tutumunun Anlik Satin Alma Niyeti
Uzerindeki Araci ve Diizenleyici Rolii: Psikolojik ve Sosyal
Tiketim Gudulerinden Kanitlar

Yapay Zeka ve Influencer Reklamlarinin Tiiketici Satin
Alma Niyetine Etkisinde Algilanan Kaynak Givenilirligi ve
Uriin Tariiniin Roli

Ugtan Uca Mail Akigi Test Bildirisi

12:45 - 14:15 Ogle Arasi

14:15 - 15:45 BILDIiRi SUNUMLARI 4

istanbul Salonu /

Oturum Baskani

Dog. Dr. Ali Emre AYDIN

Bildiri Adi

Yazar/lar

Kurum/lar

Adil Ticaret Logosu ve Bilgilendirmesinin Cikolataya Yonelik
Odeme istekliligine Etkisi: Universite Ogrencileri Uzerine
Deneysel Bir Aragtirma

Hesaplamali Pazarlama Arastirmalarinda Yesil Aklamanin
Makine Ogrenmesi ile Tespiti: Mevcut Siniflandirmalarin
Sinirliliklari ve GLOSS Cercevesi Onerisi

Surduralebilir Tiketim ve Cevresel Kuznets Egrisi ile
Egitim Diizeyinin Moderatdr Roliine iliskin Tiirkiye illeri
Uzerinde Analizi

Marmara Salonu /

Oturum Baskani

Dog. Dr. Ozge SIGIRCI

Bildiri Adi

Yazar/lar

Kurum/lar

Unboxing the Unknown: A Thematic Analysis of
Influencer Strategies and Consumer Motivations in
Mystery Box Consumption

Bana Mutlulugun Degil, Markanin Resmini Cizebilir misin
Abidin? Marka Logolarinin Geri Cagirma (Recall)
Teknigiyle incelenmesi

Marka Ne Soyliyor, izleyici Nereye Bakiyor? Tiirk
Havayolu Markalarinin Instagram Gorsellerinde
Gostergebilimsel Anlam ve Gorsel Dikkat Uyumu

Sehirlerin Sosyal Yoksullugunu Mutluluk Limanlarina
Donustlren Aligveris Merkezleri Hayatimizin Neresinde?
Fotografa Dayali Oykiilemelerle incelenmesi

Ege Salonu /

Oturum Bagkani

Prof. Dr. Hakan CENGiz

Bildiri Adi

Yazar/lar

Kurum/lar

Akill Telefonlarda Algilanan Planh Eskitme ve Algilanan
Deger

Oyun igi Kompulsif Satin Aimanin Olgiimii: Sistematik Bir
Kapsam Taramasi

Whitespace’tan Gorsel Yogunluga: Liks Marka Web
Sitelerinde Kullanici Dikkatinin Eye-Tracking ile
incelenmesi

Oyun ici Satin Almalarda Algilanan Riskin Tiiketici
Segmentasyonu ve Davranissal Ciktilar Uzerindeki Rolii:
FIFA ULTIMATE Team Oyunculari Uzerine Bir Arastirma

Karadeniz Salonu /

Oturum Bagkani

Prof. Dr. Nilsun SARIYER

Bildiri Adi

Yazar/lar

Kurum/lar

Artificial Intelligence in Service Marketing: Through the
Lens of the Behaviour Change Wheel (BCW)

Yapay Zeka Destekli Kamu Hizmetlerinde Yetkinlik,
Vatandas Deneyimi ve Kamusal Deger: Bibliyometrik




Haritalama ve Turkiye Yapay Zeka Eylem Plani (2026—
2030) Cergevesiyle Tematik Eslestirme

Sosyal Medyada Hizmet Telafisi iletisiminin Marka Satin
Alma Niyetine Etkisi Sinyal Teorisi Cercevesinde Bir
Deneysel Calisma

Akdeniz Salonu / Oturum Baskani  Dog. Dr. Burak YAPRAK

Bildiri Adi Yazar/lar Kurum/lar

Veri Odakli Turizm Pazarlamasi: Sosyal Medya
igeriklerinin Analiziyle Kullanici Angajmanini ve Seyahat
Niyetini Tahmin Eden Bir Model Onerisi (TOKAS)

Otel Misafir Memnuniyeti Anketlerinde Disiik Kaliteli
Yanitlarin Siniflandiriimasi: SMOTE ile Azinlik Sinifinin
Dengelenmesi

From Technical Metrics to Bioeconomic Value: Marketing
Strategies for Al Herd-Monitoring Startups

Surdurulebilir Tiketim ve Cevresel Kuznets Egrisi ile
Egitim Diizeyinin Moderatér Roliine iligkin Turkiye illeri
Uzerinde Analizi

15:45 - 16:15 Cay-Kahve Arasi

16:15 - 17:45 BiLDIRi SUNUMLARI 5

istanbul Salonu / Oturum Baskani  Prof. Dr. Aysun KAPUCUGIL iKiz

Bildiri Adi Yazar/lar Kurum/lar

Ozel Okul Ogretmenlerinde is Yerinde Can Sikintisi ile
Giyim Uriinlerinde igglidiisel Satin Alma Egilimi Arasindaki
iliskide Sosyal Medya Bagimliliginin Araci Rolii

Yapay Zekaya Giiven ve Kullanim Sikliginin Cevrim igi Satin
Alma Davranislariyla iliskisi: U¢ Satin Alma Kategorisi
Uzerinden Bir inceleme

Pazarlama-Finans  Araylizinde Sorumlu  Pazarlama
Tartismalari: Calisan-Toplum ve Yonetisim
Performanslarinin  Firma Degerlemesiyle iliskilerinde
Kosullandirici Rol

Gergek ve Sanal Etkileyici Pazarlamasinda Sosyal Varligin
ve Parasosyal Etkilesimin Marka Tutumu Uzerindeki Etkisi:
Algilanan Otantikligin Rolu

Marmara Salonu / Oturum Bagkani  Prof. Dr. Ayse AKYOL

Bildiri Adi Yazar/lar Kurum/lar

Sessiz Luksun Tiketici Zihnindeki Yansimasi: Statu, Deger
ve Tiiketim Niyetleri Uzerine Fenomenolojik Bir Yaklagim

Beyond the Outcome-Linked Proxy: An Explainable
Machine Learning Analysis of Behavioural Signals of Online
Purchase Propensity

Destinasyon Pazarlamasinda Duyusal Pazarlama Uyarani
Olarak Kokunun Biyokimyasal Yansimalari: Tukurik
mikroRNA Biyomarkerlari ile Deneysel Bir inceleme

Internal branding, affective brand identification, brand
citizenship behavior, employee behavior, PLS-SEM

Ege Salonu / Oturum Bagskani  Prof. Dr. Nezihe Figen ERSOY ARCA

Bildiri Adi Yazar/lar Kurum/lar

Gergek Kisi mi Yapay Zeka Fenomenler mi? Elektrik
Suipiirgesi ve Otel Hizmetleri Uzerine Karsilagnrmali Bir
Calisma

lade Davraniglarinin Karanlik Yiizii: Karanlik Uglii Kisilik
Ozellikleri ve Tiiketici Anomisinin Wardrobinge Yénelik
Tutum ve Niyet Uzerindeki Etkisi

Buyuk Birader Temizlik Yapiyor Robot Stpirgelerde
Gizlilik Paradoksu ve Tuketici Kaygisi




Bilingten Davranisa Sirdurilebilir Tiketim: Kiresel Sosyal
Sorumluluk ve Algilanan Tiiketici Etkinliginin Araci Rolleri

Karadeniz Salonu / Oturum Baskani  Prof. Dr. Siphan NASIR

Bildiri Adi Yazar/lar Kurum/lar

Luxury Growth or Luxury Dilution? The Double-Edged
Role of Channel Expansion

Endustriyel Devrimler Isiginda Pazarlama Stratejilerinin
Evrimi: Donustlriict Pazarlama Stratejileri Kavraminin
Betimsel Analizi

Dijital Saglik Hizmetleri Neden Reddedilir E-Nabiz
Baglaminda Butiinlesik Bir Kavramsal Model

Pazarlamada Yapay Zekanin Kullanimi: Bibliyometrik
Analiz ve Teknoloji Ongériisiiyle Bir Gelecek Projeksiyonu

Akdeniz Salonu / Oturum Baskani  Prof. Dr. Selguk Burak HASILOGLU
Bildiri Adi Yazar/lar Kurum/lar
5.0 Paradoksu: Mikemmel Cevrimigi Puanlar ve Tiketici

Tepkileri

Dijital Platformlarda Dikkat Ekonomisi: Tiiketici Ozerkligi,
iyi Olus ve Etik Sorunlar Uzerine TCCM Temelli Sistematik
Bir Literatiir incelemesi

Bankacilik Sektoriinde Yapay Zeka Destekli Chatbotlarin
Deger Sunumundaki Rolli: Deneyim, Gliven ve
Memnuniyet Perspektifinden Nitel Bir Aragtirma

Tikla, Gliven, Satin Al: Instagram'da Affiliate Pazarlamanin
Tiiketici Gliveni ve Satin Alma Niyeti Uzerindeki Etkisi

17:45-18:15 EN iYi BiLDiRi ve DOKTORA TEZ ODULLERi TAKDiMi (Ana Salon)

18:30 — 20:30 Aksam Yemegi

26 Eyliil 2026 Cumartesi

09:15 —10:45 BiLDiRi SUNUMLARI 6

istanbul Salonu / Oturum Baskani  Prof. Elif BOYRAZ

Bildiri Adi Yazar/lar Kurum/lar

Z Kusaginin Biyosferik Degerlerinin Yesil Tuketim Davranisi
Uzerindeki Etkisinde Cevresel Farkindaligin Rolii

Kadin Universite Ogrencilerinin HPV Asisi Olma Niyetinin
Belirleyicileri: Sosyal Pazarlama Perspektifinden Bir
Arastirma

Ebeveynlerin Cocuklari igin Dirtiisel Satin Alim Yapma
Egilimi: Ebeveyn Cinsiyeti ve is-Aile Catismasinin Rolii

Marmara Salonu / Oturum Baskani  Dog. Dr. Askim Nurdan TUMBEK TEKEOGLU

Bildiri Adi Yazar/lar Kurum/lar

Yapay Zeka Ajanlari Caginda Tiiketici Ozerkligi ve
Pazarlama Etigi: Sistematik Bir Derleme

Reklam Vaatlerinden Kurumsal Miidahaleye: Reklam
Kurulu Kararlarinda Deger Koruma ve Onarim

Deger Yaratmaktan Degerin Aragsallastiriimasina: Tarim
ve Gida Sektoriinde Yesil Yikama ve Amag Yikama

Ege Salonu / Oturum Baskam  Dr. Ogr. Uyesi Rifgi Bugra BAGCI

Bildiri Adi Yazar/lar Kurum/lar




Deger Pazarlamasi Kapsaminda Kultirel Miras Divrigi Ulu
Camii Ziyaretgilerinin Yorumlarinin Degerlendirilmesi:
Tripadvisor Ornegi

Atk mi, Gida mi? Tiiketicilerin ileri Dénistirilmis
Gidalara Yonelik Algilari ve Kabul Sinirlari

Sosyal Medya ve internet Bagimliliginin Kompulsif
Cevrimigi Satin Alma Davranisina Etkisi

Karadeniz Salonu / Oturum Bagkam  Dr. Ogr. Uyesi Bahadir AYAR

Bildiri Adi

Yazar/lar

Kurum/lar

Yesil ihracat m, Yesil Pazarlama mi? Tiirk ihracatgl
Firmalarin Surdurilebilirlik Séylemlerinin Elestirel Analizi

Bir Uriin, Ug Ulke, Ug Farkl Pazarlama Mesaji: Uretken
Yapay Zekanin ihracat Pazarlarina Yénelik Kiiltirel igerik
Uyarlama Yeteneginin Analizi

Ne Pembe Ne Mavi, Sadece Keskin: Tiras Uriinlerinde
Cinsiyete Dayali Fiyatlandirma Farkindahgindan Satin
Alma Niyetine Bir Seri Aracilik Modeli

Akdeniz Salonu / Oturum Baskani  Dog. Dr. Talha BAYIR

Bildiri Adi

Yazar/lar

Kurum/lar

Elektrikli Arag Markalarinin Kurumsal Web Sitelerinde
Sunulan Deger Onerileri: Yonlendirilmis Bir igerik Analizi

Sagmalardan Se¢meler: Dil Beklenti ihlali Yapilmis Absirt
Reklamlara Yoénelik Tutuma iliskin Bir Dokiiman
incelemesi

Sosyal Medya Platformlarinda Sunulan Algoritmik Reklam
Farkindaliginin, Reklama Yonelik Algilanan Guvenilirlik,
Davranissal Tutum Ve Davranissal Niyet Uzerindeki
Etkilerinin incelenmesi

10:45 — 11:15 Cay-Kahve Arasi

11:15 — 12:45 Kongre Genel Degerlendirmesi / Ana Salon

12:45 — 13:45 Ogle Yemegi ve Cikis




